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BAB 1

RINGKASAN EKSEKUTIF

Ikan lele merupakan suatu peluang usaha yang disiapkan saat ini karena
terdapat banyak penjual pecel lele, warteg, warung padang dan warung makanan
lainnya yang memerlukan ikan lele setiap hari. Hal inilah yang membuat
permintaan ikan lele menjadi semakin tinggi di pasaran dan membuka potensi usaha
yang menjanjikan. Oleh sebab itu penulis ingin mengembangkan bisnis keluarga

ikan lele dengan menggunakan metode aquaponik dan produk Lele Frost.

Ikan lele telah menjadi salah satu pilihan favorit konsumen di berbagai
kalangan. Keanekaragaman cara pengolahan dan cita rasa yang khas membuat ikan
lele menjadi sajian yang diminati. Dalam kondisi seperti ini, menawarkan Lele Frost
dapat menghadirkan solusi praktis bagi mereka yang ingin menikmati hidangan

lezat tanpa perlu repot melakukan persiapan yang rumit.

Lele Frost aquaponik adalah usaha yang menggabungkan dua konsep yang
inovatif, metode akuaponik dan produk Lele Frost. Bisnis Lele Pak Mul bergerak
dalam bidang perikanan didirikan pada tahun 2019 berlokasi di Desa Sumber Sari
1, Kec.Sumber Harta, Kab.Musi Rawas, Provinsi Sumatera Selatan. Lele Frost
adalah produk yang telah di olah dan dibekukan untuk kemudian dijual sebagai

produk makanan siap saji atau biasa disebut Frozen Food. Ini adalah cara yang



efektif untuk memperpanjang masa simpan ikan lele, mempertahankan kualitasnya,
dan memberikan kemudahan untuk di konsumsi oleh konsumen. Untuk kemasan
Lele Frost menggunakan plastik vakum yang berisikan 500 gram ikan lele atau

berisikan 2-3 ekor ikan lele.

Lele Frost di produksi di Desa Sumbersari Kec.Sumberharta, Kab. Musi
Rawas. Untuk penjualan akan di supply ke Kota Palembang dengan menyewa
mobil pick up dan konsumen dapat membeli lele Frost secara langsung ke tempat
usaha Lele Frost yang berlokasi di Jalan Letjen Tni Dr. H. Ibnu Sutowo No.23
Talang Kelapa, Kec. Alang-Alang Lebar, Kota Palembang. Konsumen juga dapat
membelinya di supermarket atau minimarket terdekat dan juga konsumen dapat

membeli secara online yaitu dengan adanya kerja sama dengan pihak Shopee.

Modal awal Lele Frost sebesar Rp 45.000.000 dengan pinjaman orang tua Rp
35.000.000 dan uang sendiri Rp 10.000.000. Jangka perhitungan waktu yang
dibutuhkan Lele Frost untuk pengembalian modal usaha menggunakan metode
Payback Period (PP) Lele Frost dapat mengembalikan modal investasi selama 10
bulan 27 hari. Net Present Value (NPV) sebesar Rp 207.099.329, Internal Rate Of
Return (IRR) sebesar 35% > suku bunga BI Rate 4,33%. Profitability Index (PI)
sebesar 4,77 > 1 dan Rate Of Return (ARR) sebesar 5,60% > suku bunga BI Rate
5,60%. Sehingga dengan hasil tersebut usaha Lele Frost dapat dinyatakan layak

untuk dijalankan.
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