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HASIL KUESIONER

Karakteristik Responden Berdasarkan Usia

Usia Frekuensi Presentase %
< 25 Tahun 62 16,06%
25-30 Tahun 176 45,66%
>30 Tahun 148 38.28%
Total 386 100%

Karakteristik Berdasarkan Frekuensi Pekerjaan

Pekerjaan Frekuensi Presentase %
Pelajar/Mahasiswa 31 8,04%
Pegawai Swasta 108 27,95%
PNS 17 4.40%
Wiraswasta 84 21,77%
Lainnya 146 37,87%
Total 386 100%

Karakteristik Responden Berdasarkan Sumber Informasi

Sumber

] Frekuensi Presentase %
Informasi
Keluarga 62 16,06%
Teman 176 45.66%
Sosial Media 148 38.28%
Total 386 100%




Karakteristik Responden Berdasarkan Frekuensi Kunjungan

Kunjungan Frekuensi Presentase %
Pernah 373 96,6%

Tidak Pernah 13 3,4%
Total 386 100%
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HASIL OLAH DATA SPSS

Uji Validitas Kelas Sosial

Correlations

11

¥1.1 ¥1.2 ¥1.3 Total X1

%11 Pearson Correlation 1 047 023 B16

Sig. (2-tailed) 360 650 .000

M 386 386 386 386

¥1.2 Pearson Correlation 047 1 703" 773

Sig. (2-tailed) 360 .000 .000

N 385 386 388 386

¥1.3 Pearson Correlation 023 703" 1 7207

Sig. (2-tailed) 650 .000 .000

M 386 386 386 386

Total¥1  Pearson Correlation B16 773 70" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000

N 385 386 388 386

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Uji Validitas Kelompok Referensi

Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 Total. X2

¥2.1 Pearson Correlation 1 857 1117 897"

Sig. (2-tailed) .000 .030 .000

M 386 386 386 386

X2.2 Pearson Correlation 857" 1 -.079 908"

Sig. (2-tailed) .000 121 .000

N 386 386 386 386

¥2.3 Pearson Correlation 1117 -.079 1 257

Sig. (2-tailed) 030 121 .000

M 386 386 386 386

TotalX2  Pearson Correlation 897" 908" 257" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000

N 386 386 386 386

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).
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Uji Validitas Keluarga
Correlations
X3.1 X3.2 ¥3.3 X3.4 Total. X3
X3.1 Pearson Correlation 1 015 1317 088 1337
Sig. (2-tailed) 773 .010 .083 .009
N 386 386 386 386 386
¥3.2 Pearson Carrelation 015 1 4947 4447 7507
Sig. (2-tailed) 773 .000 .000 .000
N 386 386 386 386 386
¥3.3 Pearson Correlation 1317 494" 1 649" a41”
Sig. (2-tailed) .010 .000 .000 .000
N 386 386 386 386 386
¥3.4 Pearson Carrelation .088 444" 649" 1 827"
Sig. (2-tailed) .083 .000 .000 .000
N 386 386 386 386 386
Total X3  Pearson Correlation 1337 7507 841" 827 1
Sig. (2-tailed) .009 .000 .000 .000
N 386 386 386 386 386

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Uji Validitas Sikap

Correlations

14

¥4.1 X4.2 X4.3 Total. x4
H4.1 Pearson Correlation 1 368 6247 824"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
M 386 386 386 386
X4.2 Pearson Correlation 368 1 418" 753"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 386 386 386 386
¥4.3 Pearson Correlation 6247 g 1 836
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
M 386 386 386 386
TotalX4  Pearson Correlation 824" 753" 836 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 386 386 386 386

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).



Uji Validitas Kepercayaan

Correlations

15

5.1 (5.2 X5.3 Total. X5
5.1 Pearson Correlation 1 485" 6047 844"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
M 386 386 386 386
5.2 Pearson Correlation 485" 1 557 808"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 386 386 386 386
¥5.3 Pearson Correlation 6047 55T 1 854"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
M 386 386 386 386
Total X5 Pearson Correlation 844" 809" 854" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 386 386 386 386

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).



Uji Validitas Keputusan Pembelian

Correlations

16

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Total.y
Y1 Pearson Correlation 1 5217 131 286 -018 663
Sig. (2-tailed) .000 010 .000 727 .000
M 386 386 386 386 386 386
Y2 Pearson Correlation 8217 1 153" 232" -027 664
Sig. (2-tailed) .000 .003 .000 594 .000
N 388 386 386 385 386 388
Y3 Pearson Correlation 131 153" 1 A18" 077 6247
Sig. (2-tailed) 010 .003 .000 129 .000
M 386 386 386 386 386 386
Y4 Pearson Correlation 288 232" 418" 1 098 689
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 055 .000
N 388 386 386 385 386 388
Y5 Pearson Correlation -018 -027 077 .098 1 306
Sig. (2-tailed) 727 594 128 055 .000
M 386 386 386 386 386 386
Total¥ Pearson Correlation 663 6647 6247 639" 308 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 388 386 386 385 386 388

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).
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Uji Reliabilitas Kelas Sosial

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of ltems

732 3

Uji Reliabilitas Kelompok Referensi

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha I of ltems

899 3

Uji Reliabilitas Keluarga

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha M oof ltems

669 4




Uji Reliabilitas Sikap

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M oof ltems

723 3

Uji Reliabilitas Kepercayaan

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha M oof ltems
783 3

Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of ltems

754 5
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Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

19

Lnstandardiz

ed Residual
I 386
Mormal Parameters®® Mean 0000000
Std. Deviation 112701878
Most Extreme Differences  Absolute .040
Positive 020
[[egative -.040
Test Statistic .040
Asymp. Sig. (2-tailed) A57°¢
Monte Carlo Sig. (2- Sig. 5234
L 98% Confidence Interval  Lower Bound 458
lpper Bound 587
a. Test distribution is Marmal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
d. Based on 400 sampled tables with starting seed 2159629649,
Uji Heterokedastisitas
Coefficients®
Standardized
nstandardized Coefficients Coefficients
Madel Std. Error Eeta 1 Sig.
1 (Constant) 813 638 1.275 203
Total *1 035 .03z 066 1.104 270
Total X2 -.052 027 -101 -1.815 056
Total ¥3 013 018 040 B89 A81
Total X4 -.0o2 024 -.004 -.084 A28
Total X5 007 020 07 333 739

a. Dependent Variahle: Abs_Res



Uji Multikolinieritas

Coefficients®

Standardized

20

Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Madel B Stil. Error Eeta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 4.286 1.025 4183 .0oo
Taotal.x1 .209 052 81 40585 .000 733 1.363
Total %2 181 044 143 4 367 .000 A4 1.063
Total X3 -.033 .03 -.038 -1.063 .289 87 1.270
Total X4 B85 038 745 23316 .0oo R 1.004
Total. X5 110 .03 114 3.499 .0m 946 1.067
a. Dependent Variable: Total¥
Uji Linieritas
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Madel B Std. Error Eeta t Sig.
1 (Constant) 368 1.006 366 T15
Total *1 016 051 018 M3 755
Total X2 -.024 043 -.029 -.664 A73
Total X3 -.0049 031 -018 -0 TETY
Total ¥4 -.0o8 037 -010 -.207 836
Total X5 001 031 .00z 044 AE5
LAG_1 221 051 221 4.345 .0oo

a. DependentVariahle: Unstandardized Residual



Uji Regresi Linier Berganda

Coefficients®

Standardized

21

Instandardized Coefficients Coefficients
Madel B Std. Error Eeta 1 Sig.
1 (Constant) 4.286 1.025 4183 .0oa
Tatal X1 .204 052 151 4.0485 .0oa
Total %2 181 044 143 4 357 .0oa
Tatal X3 -.033 031 -.038 -1.063 2849
Tatal X4 .BBa 038 Td8 23.316 .0oa
Total X5 A10 031 14 3.4498 .01
a. Dependent Variahle: Totaly
Uji t (Parsial)
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients
Madel B Std. Error Beta i Sig.
1 (Constant) 4.286 1.025 4183 .0oa
Tatal X1 .209 052 151 4.0485 .0oa
Total X2 81 044 143 4357 oo
Tatal X3 -.033 031 -.038 -1.063 289
Total X4 .BBA 038 Td8 233186 .0oa
Total X5 A10 031 14 3.4499 .00
a. Dependent Variable: Totaly
Uji F (Simultan)
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 784.002 5 166,800  121.845 .ooob
Residual 489.016 380 1.287
Tatal 1273.018 385

a. Dependent Wariahle: Totaly

b. Predictors: (Constant), Total x5, Total X3, Total X4, Total X2, Total X1



Uji Koefisien Determinasi (R?)

Model Summaryh

Adjusted R Std. Error of
Model F R Square Square the Estimate
1 7858 G616 G611 1.134

a. Predictors: (Constant), Total. x5, Total X3, Total. <4, Total.
H2, Total X1

h. DependentVariable: Totaly
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KUESIONER PENELITIAN

Dengan Hormat,

Bapak/Ibu/Saudara/i

Perkenalkan saya Marvela Divandra, sehubungan dengan penyelesaian
tugas akhir yang sedang saya lakukan di Program Studi Manajemen di
Universitas Multi Data Palembang, maka saya akan melakukan penelitian
dengan judul “Pengaruh Kelas Sosial, Kelompok Referensi, Keluarga, Sikap,
dan Kepercayaan Terhadap Keputusan Pembelian Pada Pempek Candy cabang
R Sukamto Palembang”. Saya berharap Bapak/lbu/Saudara/l berkenan untuk
membantu dalam pengisian kuesioner dengan jujur.

Data keamanan Bapak/Ibu/Saudara/i tidak akan disebarluaskan, tujuan
pengisian kuesioner ini hanya untuk kepentingan penelitian. Untuk itu, saya
mengharapkan kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i untuk membantu mengisi

kuesioner ini. Atas kesediaan dan kerjasamanya saya ucapkan terimakasih.

Peneliti
Marverla Divandra
2125200100

Universitas Multi Data Palembang



I. Data Responden

=

Nama Responden :

Jenis Kelamin

Usia

Status Pekerjaan

24

: [ Laki-Laki  [] Perempuan

: [[]<25tahun [ ] 25-30 tahun [_] > 30 tahun

: [] Pelajar / Mahasiswa [_] PNS

D Pegawai Swasta D

Wiraswasta [ | Lainnya

Dari mana anda mengetahui Pempek Candy?

[ ] Keluarga [ ] Sosial Media

[]Teman [ Lainnya

Apakah sebelumnya anda pernah melakukan pembelian di Pempek

Candy?

D Pernah D Tidak Pernah



Il. Pernyataan Responden
Petunjuk pengisian

25

Pilihlah satu jawaban yang sesuai dengan pendapat anda dengan cara

memberikan tanda (V) pada kolom yang tersedia.

Keterangan:

STS (1) =Sangat Tidak Setuju

TS (2) =Tidak Setuju

N (3) = Netral/ Tidak Ada Pendapat
S (4) =Setuju

SS (5) = Sangat Setuju

KELAS SOSIAL

Pernyataan

STS

TS

SS

Reputasi Pempek Candy mempengaruhi pandangan
masyarakat terhadap status sosial konsumen

Konsumen merasa lebih percaya diri ketika
mengkonsumsi Pempek Candy di hadapan orang lain

Mengkonsumsi Pempek Candy mencerminkan status
sosial konsumen

KELOMPOK REFERENSI

Pernyataan

STS

TS

SS

Saya membeli Pempek Candy karena informasi dan
pengalaman dari orang terdekat

Saya merasa bahwa orang terdekat saya dapat dipercaya
dalam memberikan rekomendasi tentang Pempek Candy

Orang-orang sekitar saya sering membicarakan
keunikan Pempek Candy

KELUARGA

Pernyataan

STS

TS

SS

Anggota keluarga saya membagikan informasi tentang
Pempek Candy

Saya membeli Pempek Candy karena dipengaruhi
keluarga

Saya mencari informasi tentang Pempek Candy melalui
rekomendasi dari keluarga

Saya merasa lebih yakin untuk membeli Pempek Candy
jika anggota keluarga setuju dengan keputusan saya




SIKAP

102

Pernyataan

STS

TS

SS

Saya yakin bahwa Pempek Candy memiliki rasa yang
enak dan berkualitas berdasarkan pengalaman saya

Saya merasa puas dan senang ketika mengonsumsi
Pempek Candy

Saya akan berkunjung kembali dan merekomendasikan
Pempek Candy

KEPERCAYAAN

Pernyataan

STS

TS

SS

Kualitas makanan di Pempek Candy konsisten dari
waktu ke waktu

Pempek Candy memberikan layanan terbaik kepada
konsumennya

Pempek Candy memberikan kualitas produk yang
baik agar dapat dipercaya oleh konsumen

KEPUTUSAN PEMBELIAN

Pernyataan

STS

TS

SS

Saya merasa memiliki kebutuhan untuk menikmati
Pempek Candy karena citra rasa dan kekhasannya

Saya mencari informasi mengenai Pempek Candy
sebelum membeli

Saya membandingkan Pempek Candy dengan merek
lain sebelum memutuskan untuk membeli

Kualitas produk dan merek mempengaruhi keputusan
saya untuk membeli Pempek Candy

Saya merasa puas dengan pengalaman membeli
Pempek Candy dan akan merekomendasikan ke orang
lain
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Total.X3

X3.3 X3.4

Total.X2 X3.1 X3.2

X2.3

X2.2

Total. X1 X2.1

X1.2 X13

X1.1

18
15
16
17
16
20
13
17
16
20
20
20
17
20
20
16
15

13
12
11

13
13
11
12
12
15
12
12
14
15
14
15
12
15
13
13
10
13
15
13
13
12
14
13
12
12
13
14
14
13
13
14
11
14
14
14
15
14
12
13
14
11
15
12
13
14
10
15
12
11
14
15
14
12
14
13
15
11
14
14
12
14
13
12
15
14
13
13
13

15
12
11

12
14
15
12
13
15
12
14
12
13
13
13
13
11

16
20
16
20
16
20
13
20
13
16
16
20
14
15
20
15
20
20
17
20
20
16
20
16
17
18
13
14
17
14
20
13
16
18
17
16
15
15
15
14
16
16
20
14
16
17
17
18
15
13
16
17

10
13
13
13
11

10
12
13
13
14
13
12
13
13
15

13
15
11

12
14
13
13
13
12
12
11

11

11

13
12
13
13
13
14
11

11

11

13
13
13
13
14
13
12
14
13
11

14
11
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16
20
14
16
17
16
20
20
17
17
16
16
16
20
20
16
16
20
20
20
20
17
20
20
16
16
20
20
16
20
20
20
16
20
20
16
20
20
20
20
20
16
16
14
20
16
17
20
17
20
17
20
20
16
20
17
20
20
20
12
17
20
20
16
20
14
15
20
16
14

12
14
15
13
12
11

11
15
12
14
12
12
14
15
14
14
14
14
14
13
15
14
14
14
14
15
15
14
15
15
13
14
14
15
12
13
15
15
14
15
15
12
15
13
15
13
15
12
12
13
15
12
14
15
12
15
14
15
13
14
15
14
13
15
15
11
14
15
13
14
15
11
12
15
12
14

13
13
11

15
11

14
12
11

13
14
12
13
13
13
13
12
13
13
14
13
12
13
12
12
13
13
12
12
14
12
13
12
12
12
13
13
11

12
11

12
13
15
14
13
13
15
10
11

15
13
12
15

15
12
13
13
14
11

15
14
14
13
14
13
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15
18
20
14
17
20
18
19
17
17
17
15
17
14
15
16
17
16
14
11

14
10
15
14
13
15
15

11
13
15
11
14
15
14
13
12
14
11
12
13
10
13
14
11
11
11
12
14
11
11
12
14
12
14
14
13
14
15
11
14
15
14
12
14
14
13
13
13
13
12
12
14
12
14
15
13
11
11
12
14
14
12
14
12
11
15
14
13
12
11
14
13
15
10
13
11
12

12
12
15
14
14
15
12
15
13
14
14
14
11

16
16
19
19
17
16
16
16
20
17
19
16
16
19
17
17
16
16
14
14
15
13
17
17
16
16
17
20
14
15
15
16
16
18
17
19
15
16
19
17
16
18
15
17
17
19
17
16
15

13
12
14
14
1

12
15
11

14
15
13
12
13
13
11

12
13
15
13
15

11

13
14
14
15
14
11

13
15
12
12
14
15
15
14
15
12
14
15
15
13
12
14
15
15
13
14
15
14
14

17
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16
16
19
15
17
16
16
16
18
16
17
16
17
19
16
17
16
19
17
16
15
16
17
17
18
15
16
18
16
16
18
15
17
18
16
16
16
12
17
20
20
16
20
16
20
20
20
20
20
20
16
16
20
14
15
20
15
20
20
17
20
20
16
20
20
20
20
20
20
20

13
12
10
12
12
15
11

13
11
13
11
12
13
13
11
12
13
11
14
12
13
14
14
14
14
12
14
12
14
14
12
11
12
11
14
14
12
12
14
14
13
12
11
13
13
14
13
13
14
15
14
15
13
13
15
13
15
14
14
13
12
10
13
11
13
15
14
13
12
14
15
12
12
12
15
15
12

12
12
15
14
13
12
12
15
15
15
13
14
13
14
15
11

12
12
14
14
11

13
14
10
15
13
13
14
14
15
11

13
12
14
11

15
15
15
12
14
13
14
11

15
15
12
15
12
12
12
13
15
15
14
12
15
14
14
12
14
13
15

14
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20
20
16
20
20
17
19
18
19
16
16
20
12
19
16
20
17
20
17
20
15
19
13
16
17
18
20
19
17
15
16
18
19
19
20
19
15
20
19
19
17
19
17
17
19
20
17
20
20
19
20
19
18
17
19
17
17
18
18
16
16
20
18
19
15
18
17
19
20
20

14
10
13
14
11

12
13
14
13
15
14
14
12
14
14
14
13
13
13
14
15
15
15
14
15
15
14
11
14
15
13
13
12
13
13
15
11
14
12
12
14
14
14
13
15
14
14
15
13
14
15
12
15
15
14
14
14
11
13
12
14
14
13
13
14
12
15
11
14
12
15
11
14
13
15

15
15

12
13
13
13
11

13
13
15
13
15
14
15
15
13
13
12
13
15

13
14
12
14
15
13
12
13
14
14
13
15
15
13
13
14
13
13
15
13
15
14
15
13
15
14
15
14
15
14
15
15
12
15
15
15
15
14
13
12
15
13
15
14
15
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18
18
16
16
20
20
15
19
16
20
19
18
20
16
18
19
19
19
16
18
17
19
20
20
20
20
16
17
20
19
14
20
17
19
20
18
20

15
15
15
15
11
13
15
12
13
15
15
14
15
13
15
14
15
13
12
15
13
15
14
15
15
15
14
14
11
12
14
12
13
15
15
15
15

12
13
14
14
15
15
15
13
14
15
14
13
15
14
15
13
13
14
15
15
14
14
15
15
15
15
12
13
14
11
12
13
15
12
15

14
15
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Y3 Y4 Y5 Total.Y

Total.X5 Y1 Y2

X5.3

Total.X4 X5.1 X5.2

X4.2 X4.3

X4.1

23
25
21

11
14
12
15
12
10
10
15
1

15
14
12
15
14
15
15
15
15
15
14
15
15
15
15
15
15
15
15
15
15
15
15
15
15
15
15
14
15
14
15
15
15
13
15
12
15
15
15
15
15
15
15
15
15
15
15
15
15
15
12
15
15
15
15
15
15
15
12
15
15
15
15
15
15
15
15
15
15

24
21

25
25

22
24
25
24
25
24
25
23
25

10
13
15
10
12
15
13
14
12
12
12
12
12

24
25
25
24
24
25
24
25

25
23
24
25
24
23
25
24
25

10
11
12
11
10

11
12
14
14
12
12
12
12
15
12
15
1
12
15
12
12
11
12
10

24
25
23
25
22
22
25

22
22
21

22
25
21

22
25

24
25
21

10

23
23
22
23
21

12
12
12
12
12
15
10
10
10
12
11
13
12
14
12
12
14

22
22
21

22
22
19
22
23
24
24
23
23
22
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20
25
23
25
20
20
25
23
23
22
23
19
21

12
11
13
10
12
13
14
12
11
10
12
11
12
15
10
14
11
11
12
13
11
13
12
12
14
11
13
12
14
12
11
12
12
12
12
13
10
11
13
12
11
13
11
12
13
12
11
12
15
12
15
15
15
12
12
15
12
12
15
12
15
15
12
12
12
15
15
12
12
12

12
15
15
15
12
12
15
15
15
15
15
12
15
12
15
12
15
15
12
15
15
12
15
15
12
15
15
15
12
15
15
15
12
15
15
12
15
15
12
15
15
12
12
15
12
15
12
12
15
12
15
15
15
12
12
15
12
12
12
10
10
12
11
11
11

19
21

21

23
23
21

23
25
20
22
22
20
22
24
23
21

22
23
25
21

23
23
19
23
22
22
21

23
19
20
22
22
24
20
22
21

20
23
23
21

21

21

23
22

21

21

18
19
20
19
19
20
18
17
22
19
20

10
12
12
12
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22
20
22
23
21

15
12
15
15
12
15
15
12
15
15
15
12
15
15
15
15
15
15
12
12
15
12
15
15
15
12
12
12
15
15
12
15
12
12
15
15
15
12
12
15
15
15
12
15
12
12
15
12
12
12
12
15
15
12
12
12
15
15
12
12
15
15
15
15
12
15
15
15
15
12

15
12
15
15
12
15
15
12
15
15
15
12
15
15
15
15
15
15
12
12
15
12
15
15
15
12
12
12
15
15
12
15
12
12
15
15
15
12
12
15
15
15
12
15
12
12
15
12
12
12
12
15
15
12
12
15
12
15
12
12
15
15
15
14
11
14
12
14
15
1

23
23
20
21

23
24
20
25
24
25
25

24
24
20
21

25
20
24
24
25

20
21

21

24
25
21

24
21

21

25
24
25
21

21

25
25

25

20
24
21

20
25
21

21

20
20
24
25
21

20
25
20
24
21

21

25
24
24
24
20
24
20
24
24
19
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21

12
12
15
15
15
12
12
15
15
15
12
12
15
15
15
12
12
15
15
15
15
12
12
15
12
15
15
15
12
15
12
12
12
12
15
15
12
12
15
15
12
12
12
15
15
12
12
12
15
12
15
15
14
14
14
15
15
13
15
15
15
15
15
14
15
15
15
15
12
15

12
12
13
15
15
12
13
15
14
13
12
13
13
15
14
13
11
15
13
14
14
13
12
14
13
14
15
15
12
15
13
12
13
12
15
15
12
13
12
13
14
13
14

20
21

24
24
21

22
24
23
23
20
22
22
24
24
22
20
25
22
24
23
22
21

23
21

23
24
25
21

24
21

23
24
23
24
24
21

22
23
19
21

21

22
23
25
17
19
21

15

13
15
10
13
11
13
13
14
15
15
12
13
12
14
15
13
15
13
13
15

23
17
23
23
22
23
21

23
23
22
23
23
22
24
24
24
21

21

24
20
24
20

15
11
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21

15
15
12
12
12
15
15
12
15
12
12
15
15
15
15
15
13
15
11
14
14
12
14

22
23
17
22
24
24
20
23
23
22
25
25
23
25
25

15
14
11
13
12
13
12
14
13
13
15
15
14
15
15
14
14
15
15
14
15
15
15
13
15
13
14
13
14
13
15
15
12
14
13
14
14
12
15
12
15
13
15
14
14
13
14
15
15
15
13
15
15
15
14
15
12
15
15
15
15
15
15
14
13
15
15
15
15

22
24
24
25
24
24
23
24
22
25
21

13

22
22
24
21

12
14
11
12
11
11
12
15
15
15
15
14
15
12
15
12
15
13
11
14
14
12
14

23
23
21

21

22
23
24
21

24
21

25

2
2
24
23
24
24
25

24
23
23
23
23
24
23
25
20
24
24
24
25
23
24
23
23
24
25
24
25

13

12
14
11
12
11
11
15
14
15
15
14
15
15
15
15
15
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25
24
21

15
15
11
14
14
12
14

15
15
12
11
15
12
12
12
15
14
14
12
15
14
15
15
15
14
14
14
15
15
14
15
14
14
13
13
15
12
12
13
15
13
15
13
14

21

25
21

22
21

25
24
24
2
24
24
25
25
25
24
23
23
23
25

13

12
14
11
11
14
14
12
14

13

23
24
24
23
22
22
25

12
14
11
12
11
11
12
12
12
15
13
15
15
15

21

20
22
24
24
25
24
22
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ﬂ__ /n\uu Fakultas Tlmu Ekonomi dan Bisnis Semester 7 (Tujuh)
Tahun Akademik : .2024/2025

Pada bani ini  tanggal " bulss Jaseari tahun dua ribe dea puluh lima, kami yang 5. Draft skripsi / rencana bisais / tugas skhir yang diterima
bertanda tangan & bawah ini : olch Pembimbing akan diperiksa das dikembalikan
Dosen Pembimbiag dalam bestwk wmpan balik kepads mahasiswa paling

Name : Kardinal S.EJ (awss ) [atﬂ\!\iiga-_!
Pendamping Nema | ooy (
Mahatkews Nama  : Marvels Divandes ( )  Demikisn Motk bimbingan ini dibwat untuk dapat
Eilggisgtiil !ﬁl I-f.r oleh Pembimbing ah“

skripsi / rencana bisass / tugas akhir yang berjudal :

“Peagaruh Kelas Sosial, Kelompok Referensi, Keluargs, Sikap, dan Kepercayaan ?iigilg_}‘
tertulis di atas, kami bersedin menerima sanksi sesual yang

Terhadap Keputusas Pembelian pads Pempek Candy Cobang R Sukamto Palembang™ . o yang berlaku di Universitas Multi Data

Dengan hesepakatan sebagai berikut Palembang.

I, Penulisan skripsi akaa disclosalkan sclama ... bulan [T R -
!ﬁ.{i;f‘itsgfsug Polombeng, Josueri 2005

r A alaa dilaksanakan di Universitas Muki Data
Bimbingan Lampus .o Palembang pada setup Pembimbi Fembims,
2 Hari/Wakto: S0088  / gen  ©380; (eosk pembimbing utama)  Utama, Pendampag.
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4. Konsuhasi dan smpan ballk dapat dilskskan melabul media : NIK : 12107) NIX
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Mahasiswa, Mengetahus,
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Judul Kepercavaan Terhadap Kepuresan Pembelan pada Pempek Candy
(Caharg K Sukamio Palembang
Pembimnbang 1 Kardimal, 5 F. M N
Faraf Pembimbing
i Tanggal Ursisn 1
%% Agusius Ca ;
I _”__uf Carwme Mabatizwe J
< Keonsultasi Judul o, L
Catwmn Dosen -
o | 20 Agusius Hah | Perbaiki sesuai koreksi .
| Hid Crrpme Mabativws : .
Revisi HAH 1, .
Crtzian Thosen :
.| 10 Sepeember | Proposal perbaiki sesum koneksi .
7| 24 Catwime Makherivws : .
Kevisi Lkain
Cratzian Thsen -
g |19 Sepoember | Hah 2 dan 3 perhasin sesmai korelksi :
Mg Crrwime Mabatizws : .
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Crtwinn Thosen :
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24 pakai mende ley .
Catwtan Mabatizwa k )
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M4 Crcvme Mabatizwe : ) A
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Caratan Dozen -
4 17T Desember | Hab 1Y perfaiko seami koreksi .
" | 24 Cacatan Mabazisws : Bt
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Carxtan Dazen -
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Fembimbing 1
Pergaruh Kelas Sosial, Kelompok Referensi,
kKehiarga, Sikap dam Kepercoyman 1erhadap
. Kepurewan Pembelian pada Pempek Candy Cabang B
- Sukamin Palembang
(0% Damaarn M125)
Kardiral, 5.E., M.M.
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Palembeang, 13 Januesri 2005

Nomor : (TP 5 1 5 P T
Prerihal : Ean Surved [ Peogambilan Dsla
Kepacla

T Pimpinagn Pempek Candy Cabang R Sukamto
JL R Sukamio No.B
Palembang

Demgyan bormal,

Sesuai dengan kurikulum pada Fakoltas Ime Ekosemi dan Bisnis Universitas Mulli Dats Palembang, skeipsi merpakan
mals kulizh wajib yamy harus ditempueb bagi mabasiswa pada semesier akhic. Sehubungan dengan ini, kami
mengharapkan kesedisan BapakiTho unluk memberikan kesempalan dan izin kepeids mahasiswa kami yang akan
mengudakan surveipengambilan dsta dalam lingkuncan perusabsanficstana yang BapakThe pimpin.

Berikul dala mahesiswe kami yang akan melaksanakan suredfpengambilan dala ersedol adalsh:

Mo Mama NP Program Studi | Mata yang di perlukan Judne] Slori g

Pengarsh Kelas Sosial, Keompok
Marvila dala pemjualan produk, Beferensi, Kelusmgs, Sikap, dan

1 | Divaindsa 125200 | Manajemen (511 | sejarab perusabsan, visi | Kepercayaan Techadap Kepulusan
misi pemusshaan Pembelian Pada Pempek Camiy
Cuabang R Sukeambs

Hasl surveifpengambilan dala akan digunakan banya unluk kepeduan penyusunan skeipsi. Sehubungan dengan ind,
muehon kiranya Bapak{Tbu pimpinan dapal menunjuk salu orang sebagal Penyelia selama mahasiswa lersebul
melakukan surveifpengambilan dals @ perusahssanfinstans Bapak/The pimpin

Demikianlah, alas kerga sama dan banlisannys kami wcapkan Lecims kasih.
Dhekan

Fakullas Ekonomi dan Bisnes
Universitas Mulli Taln Palemiung

P .-
Fottisiron
Yulizar Easih, D, M.5i.
MIE Q71047
Tembuszn :
1. Kelua Prog. Suni Mansjemen (51
2. Arsip
Ceilalan
L Sifskan scan (Aosts untuk maliked ksaskem sl
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Palembang, 20 Agustus 2004

Kepada Yih,

Universitas Mults Data Palembang

J1. Rajawali No. 14

Palembang

Penhal: Permohonan Pengumpulan Data

Dengan Hormat,

Melalui surat ini saya yang bertanda tangan dibawah i

Nama - Sukartinah

Dengan ini mencrangkan bahwa:

Nama : Marvela Divandra

NPM 2125200100

Prods : Manajemen Universitas Mult Data Palembang

Dengan ini disampaikan bahwa disctujui untuk melakukan penelitian pada Pempek

Candy Cabang R Sukamio dalam rangka penyusunan skripsi  yang

beryudul "Pengaruh Kelas Sosial, Kelompok Referensi, Keluarga, Sikap, dan

Kepercayaan Terhadap Keputusan Pembelian Pempek Candy Cabang R Sukamto D

Kota Palembang™.

Demikian surat keterangan ini dibenkan semata — mata untuk keperluan akademik,
Palembang, 20 Agustus 2024

s

Sukartinah
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Palembang, 09 Januran 2025

Kepada Yih,

Universitas Mult Data Palembang

JI. Rajawali No. 14

Palembang

Perhal: Surat Sclesas Melakukan Penclitian

Dengan Hormat,

Melalui surat int saya yang bertanda tangan dibawah ini.
Nama : Sukartinah

Jabatan : Pampinan

Dengan ini menerangkan bahwa:

Nama : Marvela Divandra

NPM : 2125200100

Prodi : Manajemen Universitas Multu Data Palembang

Telah sclesai melakukan riset pada Pempek Candy Cabang R Sukamio dalam rangka

penyusunan skripsi yang berjudul "Pengaruh Kelas Sosial, Kelompok Referensi,

Keloarga, Sikap, dan Kepercayaan Terhadap Keputusan Pembelian Pempek Candy

Cabang R Sukamto Di Kota Palembang” Dari tanggal 20 Agustus 2024 /d 09 Januan

2025.

Demikian surat keterangan ini diberikan semata — mata untuk keperluan akademik,
Palembang, 09 Januari 2025

o

Sukartinah
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SURAT PERNYATAAN

Bersama surat 1ns saya :

Nama : Marvela Divandra
Alamat : JL. May Salim Batubara No. 168
Instansi : Universitas Multi Data Palembang

Menyatakan bahwa Paper saya yang berjudul :

PENGARUH KELAS SOSIAL, KELOMPOK REFERENSI,
KELUARGA, SIKAP, DAN KEPERCAYAAN TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA PEMPEK CANDY
CABANG R SUKAMTO DI KOTA PALEMBANG

I. Adalah benar karya sendini atau bukan plagiat hasil karya orang lain.
2. Belum pernah dipublikasikan di media lain
3. Apabila dikemudian hari terbukti bahwa karya ilmish ini bukan karya sendini
atau plagiat hasil karya orang lain atau ditemukan pada media publikasi lain,
maka saya bersedia mencnma sanksi scsuai ketentuan perundang — undangan
yang berlaku.
Demikian surat pernyataan ini saya bual untuk dipergunakan scbagaimana mestinya.
Palembang, Januari 2025

Yang membuat pemnyataan,

4

(Marvela Divandra)
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FORM HASIL PEMERIKSAAN TINGKAT PLAGIARISME

UNIVERSITAS
(AMBP | rucus swann
Nama Mahasiswa = Marvela Divandra
NPM : 2125200100
Pembimbing : Kardinal, S E, MM ( )
Tabun Akademik : 202472025 Semester : Gasal
Tingkat Plagiarisme (%)
Bab Keterangan
Sebelum Sesudah

| 10.27% . Layak

fl 37.93% 5 Layak

m 28,48% . Layak

v 10,55% . Layak

v 15,54% : Layak

Palembang. 8 Januari 2025
Mengetahui,
(Sri Mcgawati EIJG&. SE., MSi)
Ketua Program Studi Manajemen

Keterangan:

1. Babl- Bab V untuk Tugas Akhir yang berupa Skripsi,

2 Kolom Keterangan diisi dengan berita sciclah pengecekon Plagiarisme (contoh: deerima stay
ditolak untuk mendaftar Ujian Komprehensif).

3. Laporan hasil pengecekan Plagisisme yang dilimpirksn bersama desgan Form Hasil
Pemeriksasn Tingkat Plagiarisme Tugas Akhir, antara lain:
- Laporan pada saat ada indikasi Plagiarisme.
- Laporan pada saat sctelab dilakukan perbaikan Plagiarisme.

4. Tingkat Plagiarisme maksimal yang diizinkan olch Universitas MDP mengikuti ketentuan

seperti tabel di bawah ini.
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