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Abstrak

Tujuan penelitian ini ntuk menganalisi pengaruh dana pihakketiga, suku
bunga kredit, niali tukar dan BOPO terhadap profitabilitas perusahaan perbankan
secara parsial dan simultan. Populasi dalam penelitian ini adalah perusahaan
perbankan yang terdaftar di bursa efekindonesia. Pengambilan sampel dalam
penelitian ini menggunakan metode purposive sampling. Sehingga diperoleh
sampel berjumlah 44sampel. Teknik analisis penelitian menggunakan model
analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian in1 adalah Dana Pihak Ketiga,
Suku Bunga Kredit, dan Nilai Tukar tidak berpengaruh secara Parsial sedangkan
Dana Pihak Ketiga, Suku Bunga Kredit, Nilai Tukar, dan BOPO berpengaruh
secara Simultan terhadap Profitabilitas perusahaan perbankan yang terdaftar di
bursa efek indonesia.

Kata Kunci:Dana PihakKetiga, SukuBungaKredit, Nilai Tukar, BOPO, dan
ROA.
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BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Sektor perbankan merupakan bagian dari sektor keuangan di Bursa Efek
Indonesia (BEI), tercatat sampai desember 2019 terdapat 44 bank yang terdaftar
sebagai emiten sektor perbankan. Dengan komposisi 5 bank milik pemerintah
(BUMN) dan 39 lainnya adalah bank milik swasta. Bank milik pemerintah
merupakan bank yang akte pendiriannya maupun modal bank ini sepenuhnya
dimiliki oleh pemerintah, sehingga keuntungannya dimiliki oleh pemerintah pula.
Bank milik swasta nasional merupakan bank yang seluruh atau sebagian besar
sahamnya dimiliki oleh swasta nasional, sehingga keuntungannya menjadi milik
swasta, berikut adalah bank-bank yang terdaftar di BEI berdasarkan
kepemilikannya (2019, idx.co.1d).

Profitabilitas perbankan dinilai berada dalam tekanan selama periode 2015
sampai 2016 dan diperkirakan berlanjut pada 2017. OJK menyatakan Rasio
profitabilitas (ROA/Return On Asset) pada industri perbankan menurun tipis
selama 2017. Penurunan ini disebabkan berbagai faktor, salah satunya adanya
peningkatan pada kredit bermasalah. OJK juga mencatat adanya pertumbuhan
kredit yang lebih lambat. Perlambatan ekonomi juga membuat perbankan lebih
menjaga kualitas kreditnya dan mengamankan kondisi likuiditas. Sehingga bank
menyiapkan dana cadangan untuk tetap menjaga kualitas kreditnya dan

memperbesar cadangan kerugian penurunan nilai aset.



Dalam memberikan kredit, sektor perbankan memerlukan ketersediaan
sumber dana. Semakin banyak dana yang dimiliki oleh bank, maka akan semakin
besar peluang bank untuk menjalankan fungsinya. Dana yang bersumber dari
masyarakat luas atau dana pihak ketiga (DPK) merupakan sumber penting untuk
aktivitas operasional bank dan merupakan tolok ukur keberhasilan suatu bank
apabila bank dapat menanggung biaya operasinya dari sumber dana ini. (Kasmir,
2014, h.59)" Nasabah ingin uang yang simpan di bank aman dan menghasilkan
bunga. Bunga simpanan ini, diberikan oleh bank kepada nasabah untuk
memberikan kepercayaan kepada nasabah yang sudah menyimpan dananya ke
bank. Menurut, Ismail (2014, h.132) "Simpanan dana dalam bentuk deposito saat
ini telah menjadi pilihan yang paling diminati oleh masyarakat karena deposito
memiliki keuntungan dibandingkan jenis simpanan dana lainnya”

Menurut Nasiruddin (2014) Semakin rendah tingkat suku bunga kredit maka
semakin besar profitabilitas yang dihasilkan bank,. Rendahnya suku bunga kredit
meningkatkan kemauan masyarakat untuk mengambil pinjaman di bank, hal ini
akan menyebabkan pemasukan dari penghasilan bunga kredit meningkat.

Didalam sektor perbankan, nilai tukar juga memiliki dampak pada tingkat
profitabilitas. Nilai tukar akan menetapkan return investasi yang nyata. Sehingga
setiap peralihan nilai tukar akan berdampak pada penerimaan dan laba yang
diterima oleh bank (Sukirno, 2017, h.38)

Beban Operasional pada Pendapatan Operasional (BOPO) merupakan
perbandingan antara total biaya operasi dengan total pendapatan operasi. Efisiensi

operasi dilakukan oleh bank dalam rangka untuk mengetahui apakah bank dalam



operasinya yang berhubungan dengan usaha pokok bank, dilakukan dengan benar
(sesuai dengan harapan pihak manajemen dan pemegang saham) serta digunakan
untuk menunjukkan apakah bank telah menggunakan semua faktor produksinya
dengan tepat guna dan berhasil guna (Mawardi, 2016). Dengan demikian efisiensi
operasi suatu bank yang akan mempengaruhi kinerja bank tersebut. Kinerja bank
yang baik meningkatkan kepercayaan masyarakat untuk menanamkan dananya,
sehingga profitabilitas diharapkan dapat meningkat.
Berikut adalah tabel perkembangan Dana Pihak Ketiga, Suku Bunga
Kredit, Nilai Tukar dan BOPO dari tahun 2015-2018 berdasarkan data laporan

keuangan perusahaan perbankan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia

Tabel 1.1 Tabel Rasio Keuangan Perusahaan Perbankan Tahun 2015-2018

No | Keterangan 2015 2016 2017 2018
(%) (%) (%) (%)
1 ROA

3,05% 1,95% 2,72% 3,04%

2 DPK 7,26% 9.6% 8.5% 7.4%
3 SDBK 10,75% 10,88% 11% 10,80%
4 | NILAI TUKAR 8,1% 7.9% 8.3% 10.7%
5 BOPO 70,06% 85.,86% 88.11% | 94.17%

Dilihat dari tabel diatas dapat disimpulkan bahwa terjadi pertumbuhan

rasio-rasio keuangan dari perusahaan perbankan dalam 4 tahun terakhir. ROA



mengalami penurunan tidak lebih dari 1% yaitu normal atau stabil Dapat dilihat
dari tahun 2015, tingkat angka DPK menunjukkan angka 7,26% menjadi 7,4% di
2018 yang berarti perusahaan perbankan sehat dalah segi profitabilitas dan
signifikan, Sedangkan SDBK menunjukkan angka diatas 10% yang bisa dikatakan
tinggi dengan angka tersebut menyebabkan keengganan masyarakat untuk
mengambil pinjaman di bank hal ini menyebabkan pemasukkan dari penghasilan
bunga kredit berkurang. Nilai tukar dari tahun 2015-2018 bervariasi dan dengan
ini perusahaan pernakan tetap mendapatkan hasil yang signifikan terhadap
profitabilitas dan Hasil dari BOPO signifikan terhadap profitabilitas.

Dari hasil penelitian (Dina, Jeni, dan Choirul 2017) Pengaruh dana pihak
ketiga, suku bunga simpanan, kecukupan modal dan suku bunga kredit terhadap
profitabilitas pada Industri Perbankan yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia
tahun 2015-2017 menyatakan bahwa Dana pihak ketiga tidak berpengaruh
signifikan positif terhadap profitabilitas, dan hasil menunjukkan bahwa suku
bunga kredit berpengaruh negatif dan signifikan dengan profitabilitas

Pada hasil penelitian (2016, Prastowo, Rony dan Budi) Analisis pengaruh
inflasi, suku bunga kredit, BOPO dan nilai tukar terhadap profitabilitas perbankan
mendapatkan hasil bahwa nilai tukar, suku bunga kredit dan BOPO berpengaruh
signifikan terhadap profitabilitas

Pada penelitian Selamet dan Sunarto (2015) Pengaruh CAR, NPL, BOPO
dan Nilai tukar terhadap Profitabilitas Bank yang tercatat di BEI mendapatkan
hasil bahwa BOPO berpengaruh negatif terhadap profitabilitas. Sedangkan Nilai

Tukar berpengaruh signifikan terhadap profitabilitas.



Dan pada penelitian Garniwa (2014) pengaruh suku bunga kredit dan resiko
kredit terhadap profitabilitas pada perbankan yang terdaftar di Bursa Efek
Indonesia mendapatkan hasil bahwa suku bunga kredit berpengaruh signifikan
dan positif terhadap profitabilitas perbankan.

Berdasarkan fenomena dan penelitian terdahulu diatas, maka penulis tertarik
mengambil penelitian dengan judul adalah “ Analisis Pengaruh Dana Pihak
Ketiga, Suku Bunga Kredit, Nilai Tukar, dan BOPO Terhadap Profitabilitas

Perbankan yang Terdaftar Di Bursa Efek Indonesia (BEI) 2015-2018.

1.2 Rumusan Masalah

1. Bagaimana pengaruh Dana Pihak Ketiga, Suku bunga Kredit, Nilai Tukar,
dan BOPO selama periode 2015-2018 secara parsial terhadap
Profitabilitas perbankan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) ?

2. Bagaimana pengaruh Dana Pihak Ketiga, Suku bunga Kredit, Nilai Tukar,
dan BOPO selama periode 20152018 secara simultan terhadap

Profitabilitas perbankan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) ?

1.3 Ruang Lingkup Penelitian
Ruang lingkup penelitian ini adalah sebagai berikut:
1. Objek penelitian ini hanya berfokus pada Perusahaan Perbankan yang
terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI).
2. Penelitian dibatasi oleh Dana Pihak Ketiga, Suku bunga Kredit, Nilai

Tukar, dan BOPO yang diduga mempengaruhi Profitabilitas Perusahaan



Perbankan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI).

1.4 Tujuan Penelitian

1.

Untuk mengetahui bagaimana pengaruh Dana Pihak Ketiga, Suku Bunga
Kredit, Nilai Tukar, dan BOPO berpangaruh secara parsial terhadap
Profitabilitas Perbankan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI).

Untuk menganalisis bagaimana pengaruh Dana Pihak Ketiga, Suku Bunga
Kredit, Nilai Tukar, dan BOPO berpengaruh secara parsial terhadap

Profitabilitas Perbankan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI).

1.5 Manfaat Penelitian

Manfaat penelitian ini adalah:

Bagi penulis, dapat menambah wawasan dan pengetahuan tentang analisis
Pengaruh Dana Pihak Ketiga, Suku Bunga Kredit, Nilai Tukar, dan BOPO
Terhadap Profitabilitas Perbankan yang Terdaftar Di Bursa Efek
Indonesia (BEI) 2015-2018.

Bagi peneliti selanjutnya, hasil penelitian dapat dijadikan referensi bagi

penelitian selanjutnya di bidang manajemen keuangan.

1.6 Sistematika Penulisan

Sistematika penulisan adalah urutan penulisan agar setiap permasalahan



yang akan dibahas dapat segera diketahui dengan mudah, yaitu sebagai berikut :

BABI

BAB I

BAB III

BAB IV

PENDAHULUAN

Dalam bab pertama, peneliti akan menjelaskan mengenai latar
belakang, rumusan masalah, ruang lingkup penelitian, tujuan
penelitian, manfaat penelitian mengenai topik yang akan dibahas.
Serta, sistematika penulisan dalam proposal mengenai isi setiap
bab.

TINJAUAN PUSTAKA

Dalam bab kedua, peneliti akan menjelaskan mengenai teori-teori
yang akan digunakan untuk melandasi pembahasan masalah-
masalah yang akan dibahas yang terdiri dari landasan teori,
penelitian sebelumnya, dan kerangka pemikiran.

METODE PENELITIAN

Dalam bab ketiga, peneliti akan menguraikan tentang pendekatan
penelitian, objek atau subjek penelitian, teknik pengambilan
sampel, jenis data, teknik pengumpulan data, definisi operasional,
serta teknik analisis data.

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Dalam bab keempat, peneliti akan membahas mengenai
pengolahan terhadap data yang telah diperoleh yang berkaitan
dengan pembahasan masalah yang sedang diteliti. Di dalam bab
ini, terdapat gambaran umum objek penelitian, hasil penelitian

serta pembahasan penelitian.



BABV

KESIMPULAN DAN SARAN
Dalam bab kelima, peneliti akan menarik kesimpulan dari hasil
penelitian yang telah diperoleh dan akan memberikan saran

terhadap objek yang diteliti.
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